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Plasttrag dr en vanlig livsmedelsforpackning. Genom att byta till en kombination av plast och kartong kan man sdnka

forpackningens klimatpdverkan kraftigt.

Nya rekommendationer om plastinnehall

Kartongforpackningar med en tunn plastbarriir ir

en idealisk kompromiss dir man anvéinder kartongens
styvhet for konstruktionen och plastens téithet for

att till exempel forlinga ett livsmedels livslangd.
Forpackningstypen minskar plastanvindningen och har
en visentligt ligre klimatpaverkan #n en motsvarande
forpackning i helplast.

Men det har réatt delade meningar om dessa forpackningar
kan atervinnas och hur, mestadels beroende pé vilken teknik
som funnits tillgénglig pa den lokala marknaden. S& har
varit fallet i Storbritannien, dar det har saknats entydiga rad

for hur férpackningar i kombinationsmaterial ska &tervinnas.

I boérjan av éret utfardade OPRL, den brittiska
maérkningsorganisationen ON-Pack Recycling Label,
riktlinjer for hur forpackningar av papper och kartong
med plastbeldggning ska atervinnas. Riktlinjerna, som
utarbetats i samarbete med berdrda branschorganisationer,
paverkar vilken atervinningsmérkning som ska finnas pé
forpackningen till ledning for konsumenten.

De nya rekommendationerna sédger att en forpackning idag
kan innehalla upp till 15 procent plast, men dnda réknas
som atervinningsbar och ska sorteras i avfallsstrémmen
for pappersmaterial. Fran och med januari 2023 kommer

den tillatna méngden plast att minska till 10 procent av
forpackningens vikt.

Tid for utvecling

”Det hér ar ett bra beslut, som sikerstéller tydliga spelregler
for ett antal ar framat. Vi som arbetar med pappers- och
kartongbaserade forpackningar utmanas att komma med
materialsndlare 16sningar, men vi far ocksa tid pa oss for
ytterligare utveckling, sdger Ginny Samuel, Business
Development Manager vid Iggesund Paperboard.

Ursprungligen siktade OPRL pa att tillata en betydligt lagre
plastandel &n 15 procent i fiberbaserade férpackningar.
Men den 6kande medvetenheten om forpackningars
klimatpaverkan har redan fatt flera stora varumérkesigare
att borja byta ut helplastlosningar. Till stor del géller

det livsmedelsforpackningar, dar plasten ofta krdvs som
barridr for fukt, fett eller arom. Hade man satt gransen

for plastinnehall for snévt riskerar man att bromsa den
utvecklingen.

”En 16sning som dr mycket vanlig i livsmedelsférpackningar
ar att varan ligger i ett trdg och det vanligaste

materialet for detta &r plast. Vi kan ersitta det med vart
kombinationsmaterial Inverform, som ar ett kartongtrag
med en tunn plastbarridr. Men dér ar plastandelen idag dver



10 procent”, berittar Jonas Adler, Director New Business
Development vid Iggesund Paperboard.

” Var 16sning innebér att man minska forpackningens
klimatpéverkan med 80 procent, och det vore bakslag for
klimatarbetet om den forpackningsldsningen straffades ut”,
betonar han.

Kraftig sinkning

Malet for pappers och kartongindustrin ar att reducera
och pé sikt eliminera plastanvidndningen i denna typ av
produkter, ndgot som krédver nya, fossilfria barriérer.
Utvecklingsarbete pagéar pd manga hall och utan tvekan
kommer nya och allt béttre 16sningar att presenteras de
ndrmaste aren.

OPRL:s riktlinjer dr i forsta hand ténkta for den brittiska
marknaden, och fragan &r hur stor paverkan de kommer att
ha pé 6vriga marknader?

”De kommer att ha betydelse ockséa utanfor Storbritannien”,
spar Jonas Adler. ”Det finns s& méanga starka varumérken
som har sin bas dér, sa de hér riktlinjerna kommer definitivt
att ha en paverkan utanfor de brittiska darna.”

Jonas Adler &r ocksé noga med att betona att
materialproducenterna inte ensamma kan béra ansvaret for
att sluta cirkeln i systemet.

”Atervinningssystemen och deras anldggningar méaste
ocksé utvecklas for att kunna ta hand om nya resurssnala
materiallosningar. OPRL:s rekommendation ger bade
dem och materialproducenterna tid fér anpassning,
nagot som ytterligare ger forutséttningar for att géra
forpackningsbranschen dn mer cirkulér.”
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